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W pracy przeanalizowano uzytecznos¢ elementow stron
internetowych z branzy turystycznej, oceniajac, w jaki sposob
rozne aspekty interfejsu wptywajg na dosSwiadczenia
uzytkownikow. Wykorzystano Sledzenie wzroku, ankiety,
obserwacje oraz srodowisko VR. Celem byto zidentyfikowanie
mocnych i stabych stron interfejsow, ktore wptywajgna
intuicyjnoS¢ nawigacji, czytelnos¢ informacji oraz 0golng
atrakcyjnos¢  wizualng.  Branza  turystyczna  wymaga
nowoczesnych rozwigzan, ktore zapewnig uzytkownikom
wygodny dostep do informacji i zwiekszg ich satysfakcje

z korzystania z witryn. Zastosowanie wirtualnej rzeczywistosci
oraz Sledzenia wzroku umozliwia doktadng analize interakcji
uzytkownika z elementami stron internetowych, co pozwala
naich ulepszenie.
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Badanie potwierdzito kluczowg role uzytecznosci w tworzeniu stron
internetowych z branzy turystycznej. Zidentyfikowane elementy - nawigacja, o
czytelno$¢ informacji oraz atrakcyjno$¢ wizualna — majg istotny wptyw 4 Fr———— S ...
na do$wiadczenia uzytkownikéw. Wyniki pracy mogg stuzy¢ projektantom | B T Hta'ynt
stron do doskonalenia interfejséw, aby spetniaty potrzeby uzytkownikdw. 25 i
Wyniki eksperymentow, pozwolity na doktadne zrozumienie, w jaki sposob
uzytkownicy wchodzg w interakcje z roznymi elementami stron.
Zastosowanie technologii VR nie tylko wzbogaca interaktywnosc,

ale takze umozliwia petniejsze zanurzenie w doswiadczeniu turystycznym,

co moze zwiekszac zainteresowanie ofertg turystyczng i budowac pozytywne

odczucia wobec marki.
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